
Kreis Wunsiedel

Ausgezeichnete Online-Kommunikation

[06.07.2023] Das Regionalmarketing-Team des Landkreises Wunsiedel im
Fichtelgebirge ist beim Deutschen Preis für Onlinekommunikation in Berlin in
gleich drei Kategorien mit dem ersten Platz ausgezeichnet worden. Die
FichtelApp des Kreises konnte obendrein doppelt überzeugen.

Dreimal nominiert, drei Auszeichnungen mit nach Hause genommen – so liest sich die Bilanz des für das

Regionalmarketing des Landkreises Wunsiedel im Fichtelgebirge zuständigen Freiraum-Teams beim

diesjährigen Deutschen Preis für Onlinekommunikation (DPOK).

Überzeugen konnte die Kommune nach eigenen Angaben unter anderem in der Kategorie „Short Clip“, in

welcher außergewöhnliche Videos nominiert wurden. Hier habe sich der Ehrenamtsfilm des Landkreises

gegen die Krankenkasse AOK, das Bundesforum Männer, den Stromkonzern Hella und die Stadt Wien

durchsetzen können. Darüber hinaus ging in gleich zwei Kategorien die FichtelApp als Gewinner hervor: in

der Kategorie „Freizeit und Touristik“ sowie in der Kategorie „Digital Publishing“, in der Apps und Podcasts

gelistet waren. Hier konnte die FichtelApp sogar große Konkurrenten mit weit größeren Teams und hohen

Marketing-Budgets, wie zum Beispiel das Software-Unternehmen DATEV, den Handelsriesen REWE oder

die Robert Bosch GmbH hinter sich lassen. Insbesondere wurden Funktionalität, Design und gute

Performance der App positiv bewertet. Auch deren Authentizität und dass mit der App ein ausdrücklicher

Wunsch aus der Bevölkerung umgesetzt worden war, honorierte die Jury.

„Wir haben heute das Fichtelgebirge auf Bundesebene positiv präsentiert und das Image unserer Heimat

damit noch weiter verbessert. Wir haben aufhorchen lassen“, strahlte der Landrat des Kreises Wunsiedel,

Peter Berek, nach der Preisverleihung. „Unsere Produkte und Aktivitäten haben die Marketing-Profis aus

ganz Deutschland, die dort in den Jurys sitzen, überzeugt. Dort staunt man, was eine kleine Region alles

erfolgreich umsetzt, und man mag offenkundig auch die Art und Weise, die eben ein bisschen

augenzwinkernd und somit anders ist als bei anderen Kampagnen.“ 

Bereits in der Vergangenheit konnte das Regionalmarketing-Team des Landkreises Wunsiedel

bundesweite Marketingpreise einheimsen. So hatte das Team den DPOK bereits für seinen Imagefilm rund

um den „Fichtelgebirgs-Werner“ sowie für seine Video-Serie „Macher-Stories 2.0“ erhalten. Darüber hinaus

war die Imagekampagne #freiraumfürmacher mit dem German Brand Award ausgezeichnet worden. Auch

für den bundesweiten Politik-Award war das Team schon zweimal nominiert.
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